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baces, tus empleados. companeros, familiares.... buirdn despa-
varidamente a la primera oportunidad que se les presente o incluso
antes. Una labor. Ia de motivar, gue debe ser una oblivpaciin de

todos los estamentos sociales implicados en la educacion

ecONGMIcos muy graves. “Saber maoti-

var® abarca todos los Ambitos socio

educatives: educacion paterma v esou-

lar, orientacion personal v profesional,
insercion social, direccion de empre-
sas, autordad; influencia y poder,
psicologia, politica, salud v bicnestar.
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Las 16 maotivaciones, que constim

yen los distintos capitulos de este

libro, estin basadas en cinco centros

de interés fundamentales:

= rabajo

= Vida familiar

=3 Vick1 social

=3 Tiempo libre

= Desarrollo personal.
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Fn el trabajo, modos somos conscien-
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nal, 134 primeni feoris ghobal
sobne b oivacion, ¥ ol X5,
Progeso de Motivacion, v ha
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nes X5 objeto de esta obra;

;Quieres alcanzar el exito
y la felicidad?

La clave estd en “saber molivar”. No lo ofvides nunca, si no lo

Aleo muy parecido ocurre en ol
resto de las dreas citadas: vida familiar,
vida social; tiempo libre vy desarmollo
personal,
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de saber coimo monvarmos, sino que

quienes nos rodean han

hemos de aprender a cdmo conse-
guirlo por nosolros mismos. No estd
de mds convertimos en sabios sobre
motivacion para poder provectarlo asi
cn todas las personas que componen
nuestro. entorno, pero ambidn para
tener la opomunidad de trabajar mas
V¥ MEejor en meesiro propio yo

lamas sabremos de qué somos
capaoes st no o hacemos, yoestd claro
que el ser humano posee recursos
ilimitados que lo podrian provectar a
csferas de telicidad desconocidas,
anbhwelacdas en algunos momentos amar

gos de la vida, Y a su ver, amastniac con

€l a los seres que mas quiere a estas
mismas esferas de felicidad v alegria.
Alrévete! y descubre un poco-mas

acerca de la motivacion.
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